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二、说明、目录、图表目录

       厨电大家电距达到&ldquo;一户一机&rdquo;的保有量水平仍有一定差距，我们认为城镇每

百户仍有20台以上的渗透空间，尤其是乡村渗透潜力巨大。2016年中国油烟机出货量2,223万

台，但市场仍处于成长期，以每年20%的增速计算，到2020年油烟机市场年出货量会在4,000

万台以上。  厨房大家电渗透空间可观

数据来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国厨房大家电产业发展现状与市场年度调研报告》共十

一章。首先介绍了厨房大家电相关概念及发展环境，接着分析了中国厨房大家电规模及消费

需求，然后对中国厨房大家电市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国厨房大家电面

临的机遇及发展前景。您若想对中国厨房大家电有个系统的了解或者想投资该行业，本报告

将是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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数据来源：公开资料整理油烟机市场零售额份额（线上）

数据来源：公开资料整理
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数据来源：公开资料整理
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第八章中国厨房大家电行业消费市场调查

8.1厨房大家电市场消费需求分析

8.1.1厨房大家电市场的消费需求变化

我们以新增住房数据来测算房地产所带来电器的新增需求，根据行业经验和地产期房交割的

生活经验作出以下假设：

现房当年配置家电，次年2/3的期房会有配置，1/3会在第三年的前半年配置；

新房装修我们假定有90%的购房者会购置家电

以当年我国家电渗透率为基准，2019年洗、冰每百户分别为96.15和98.8台，空调为129.9台每

百户，排油烟机为73.05台每百户。一二线城市新增地产推动占比     

年份   

电冰箱   

洗衣机   

空调器   

排油烟机       

2012   

5.46%   

8.69%   

6.84%1   

14.25%       

2013   



5.06%   

7.41%   

5.18%   

11.46%       

2014   

6.01%   

8.34%   

5.30%   

10.87%       

2015   

6.73%   

8.28%   

6.40%1   

11.42%       

2016   

7.59%   

8.52%   

7.61%   

11.97%       

2017   

8.26%   

8.16%   

5.48%   

10.71%   

数据来源：公开资料整理三四线城市新增地产推动占比     

年份   

电冰箱   

洗衣机   

空调器   

排油烟机       

2012   

9.21%   



14.65%   

11.55%   

24.03%       

2013   

8.93%   

13.09%   

9.15%   

20.24%       

2014   

10.38%   

14.40%   

9.15%   

18.78%       

2015   

11.20%   

13.78%   

10.66%   

19.03%       

2016   

12.38%   

13.91%   

12.42%   

19.53%       

2017   

15.66%1   

15.47%   

10.39%   

20.28%   

数据来源：公开资料整理
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第九章中国厨房大家电行业市场竞争格局分析
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